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	【甲斐市商工会セミナー参加申込書】  FAX：055-279-0187

	事業所名
	

	TEL 
	
	FAX
	

	参加者名
	
	参加者名
	


※申込書にご記入頂きました個人情報は、適切な管理を図り、参加者名簿の作成および本講演会に関する連絡の目的のみ使用します。
商店や中小企業の課題は、自社商品・サービスの「何」を「どう」伝えるか、にあります。お客様に選んでもらうための魅力の発見と、その表現の仕方が大切です。ところが、伝えるべき「ウリ」のポイントは、知りすぎた自社のことだからこそ気づかないものです。本講座では、大手企業でもウリを勘違いしている例、逆にズラして成功した事例の紹介や、ウリを発見する５つの方法と、それをどのツールでどのように伝えていくかを解説。明日からできる方法や事例を中心に、わかりやすく学びます。





●ウリとはお客様が「買う理由」　　　　　　　　●ウリを打ち出す３つの要素


●ウリを間違えている例、ズラして成功した例　　●デザインという“看板”で選ばれる


●弱みをウリに変える７つの視点　　　　　　　　●キーワードが大切な理由


●ウリを見つける５つの方法　　　　　　　　　　●物語で伝える効果、物語の語り方





クリエイターとしてＳＯＮＹ、サントリー、ＩＢＭ、オリンパス、雪印、パイオニアなどの新商品開発、広告・販促キャンペーンを成功させ、「製造業なら弓削」との評価を得る。日本を支える中小企業専門のコンサルタントとしても活動。商品開発から販路拡大までのマーケティング企画・戦略を適正コストで提供するコンサルとして活躍中。








講師プロフィール





㈱エスト・コミュニケーションズ


代表取締役








�EQ \* jc2 \* "Font:HGS創英角ｺﾞｼｯｸUB" \* hps16 \o\ad(\s\up 28(ゆげ),弓削)�　�EQ \* jc2 \* "Font:HGS創英角ｺﾞｼｯｸUB" \* hps16 \o\ad(\s\up 28(とおる),徹)�　氏





　2019年１月発刊、3ヶ月で重版三刷の大人気著書！ 


「届く! 刺さる! ! 売れる! ! ! キャッチコピーの極意」（アスカビジネス）








令和元年９月２６日（木）１４：００～１６：００








 


甲斐市商工会館　





３０名








無 料





甲斐市商工会　TEL: 055-276-2385











（伊那市商工会・飯島町商工会・宮田村商工会・中川村商工会）








（切り取らずにこのまま送信してください。）








